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Ultimative Begleiter durch reale und virtuelle Welten:
BMW prasentiert BMW i Vision Dee in Las Vegas.

+++ BMW Mixed Reality Slider: in finf Stufen in die virtuelle
Welt. +++ Erweitertes BMW Head-up-Display ab 2025 in
der NEUEN KLASSE. +++ Vollfarbige E Ink-Technologie
ermdglicht bis zu 32 AuRenfarben. +++

Miinchen/Las Vegas Eine Zukunftsvision zum digitalen Erlebnis innerhalb
und auBBerhalb des Autos prdasentiert die BMW Group auf der Consumer
Electronics Show (CES) 2023 in Las Vegas. ,BMW i Vision Dee" heil3t die
futuristische Mittelklasse-Limousine in neuer, reduzierter Formensprache. Der
Name ,,Dee" steht fiir Digital Emotional Experience. Und genau darum geht
es — um eine in Zukunft noch intensivere Beziehung zwischen Mensch und
Automobil. Die kiinftigen digitalen Funktionen reichen weit iber das heute
bekannte MalR von Sprachsteuerung und Fahrerassistenzsystemen hinaus.
Das Head-up-Display Uber die gesamte Breite der Windschutzscheibe ist ein
Vorgriff auf die ndchste Fahrzeuggeneration. Ab 2025 wird diese Innovation
in den Modellen der NEUEN KLASSE erhdltlich sein. Darliber hinaus hat die
BMW Group die Farbwechseltechnologie weiterentwickelt. Zeigte sie bei der
letzten CES den BMW iX Flow Featuring E Ink, der von schwarz auf weil3
wechseln konnte, so kann der BMW i Vision Dee sein Exterieur in bis zu 32
Farben darstellen.

»Mit dem BMW i Vision Dee zeigen wir, was madglich ist, wenn Hardware und
Software verschmelzen. Damit schopfen wir das volle Potenzial der
Digitalisierung aus, um das Fahrzeug zu einem intelligenten Begleiter zu
machen. Das ist die Zukunft eines Automobilherstellers — und das ist die
Zukunft von BMW: die Verschmelzung von virtuellem Erlebnis und echter
Fahrfreude", sagt Oliver Zipse, Vorsitzender des Vorstands der BMW AG.
»Gleichzeitig ist der BMW i Vision Dee ein weiterer Schritt auf dem Weg zur
NEUEN KLASSE. Mit dieser Vision schauen wir weit in die Zukunft — und
unterstreichen die Giberragende Bedeutung der Digitalisierung fir unsere
kommenden Produktgenerationen."

Mit seinen intelligenten und beinahe menschlichen Fahigkeiten begleitet der
BMW i Vision Dee Fahrerinnen und Fahrer nicht nur durch das reale
Geschehen auf der Stral3e, sondern auch in ihrer digitalen Umgebung.
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»Ein BMW lebt immer auch von seiner unvergleichlichen digitalen
Performance. Beim BMW i Vision Dee geht es um die perfekte Integration
virtueller und physischer Erlebnisse", sagt Frank Weber, Vorstand der BMW
AG fur Entwicklung. ,Wer diese Integration der digitalen Lebenswelten seiner
Kunden ins Fahrzeug auf allen Ebenen beherrscht, beherrscht die Zukunft des
Automobilbaus."

Der BMW Mixed Reality Slider: in fiinf Stufen in die virtuelle Welt

Digitales Highlight und zentrales Bedienelement des BMW i Vision Dee ist, in
Verbindung mit dem erweiterten Head-up-Display, der BMW Mixed Reality
Slider. Durch Shy-Tech-Sensorik auf dem Armaturenbrett kénnen
Fahrerinnen und Fahrer das MaR an digitalen Inhalten selbst bestimmen, die
auf dem erweiterten BMW Head-up-Display zu sehen sind. Die fiinfstufige
Auswabhl reicht von analog, tiber fahrrelevanten Informationen, tiber Inhalte
des Kommunikationssystems und eine Augmented-Reality-Projektion bis hin
zum Einstieg in virtuelle Welten. Parallel dazu kann die Realitat mithilfe von
dimmbaren Scheiben nach und nach ausgeblendet werden. Die Mixed Reality
wird im BMW i Vision Dee ohne zusdtzliche Hilfsmittel auf immersive,
verschiedene Sinne ansprechende Weise erlebbar und schafft fiir den Nutzer
eine neue Dimension der Fahrfreude.

Das erweiterte BMW Head-up-Display: ab 2025 in der NEUEN KLASSE
Die BMW Group ist im Automobilbereich der Pionier des Head-up-Displays
und entwickelt diese Technologie seit zwei Jahrzehnten konsequent weiter.
Im BMW i Vision Dee ermdglicht die Projektion auf die gesamte Breite der
Windschutzscheibe die Anzeige von Informationen auf einer gréRtmaoglichen
Displayfléche, die zudem erst bei ihrer Aktivierung als solche erkennbar wird.
Damit zeigt die BMW Group das grof3e Potenzial der Projektionstechnik. Der
BMW i Vision Dee visualisiert, wie ein erweitertes Head-up-Display in Zukunft
auch fir das Anzeigebedienkonzept genutzt werden kann. Bereits ab 2025
wird die Serienableitung des BMW Head-up-Display tber die gesamte Breite
der Windschutzscheibe in den Modellen der NEUEN KLASSE zum Einsatz
kommen.

BegriiBungsszenario mit Sprache und Phygital Icons

Das digitale Erlebnis beginnt bereits auBerhalb des Fahrzeugs mit einem
individuellen BegriiBungsszenario, das grafische Elemente, Licht und
Soundeffekte umfasst. Natirliche Sprache dient dabei als einfachste und
intuitive Interaktionsform zur perfekten Versténdigung zwischen Mensch und
Automobil. Zusdtzlich bilden die Scheinwerfer und die geschlossene BMW
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Niere auf einer einheitlichen Fldche ein gemeinsames Phyagital (Fusion aus
physisch und digital) lcon, mit dem sich verschiedene Mimiken darstellen
lassen. So kann der BMW i Vision Dee mit dem Menschen sprechen und
gleichzeitig Stimmungslagen wie Freude, Erstaunen oder Zustimmung auch
optisch zum Ausdruck bringen. AuRerdem kann der BMW i Vision Dee das
Bild eines Avatars des Fahrers oder der Fahrerin auf die Seitenfensterscheibe
projizieren, um das BegriiBungsszenario noch stdrker zu personalisieren.

Weltpremiere fiir vollfarbige E Ink-Technologie.

Nach dem spektakuldren Debiit des BMW iX Flow featuring E Ink auf der CES
2022 prasentiert die BMW Group mit dem BMW i Vision Dee weltweit
erstmalig eine vollfarbige Ausfiihrung der E Ink-Technologie im Einsatz als
AuRenhaut eines Fahrzeuges.

Der BMW i Vision Dee zeigt nun anstelle eines Wechsels zwischen Schwarz
und WeiR ein vielfarbiges, vollvariables und individuell gestaltbares Exterieur.
Fir dieses magische Farbenspiel sorgt eine auf die Karosserie aufgebrachte
ePaper-Folie des Kooperationspartners E Ink. Bis zu 32 unterschiedliche
Farben kénnen dargestellt werden.

Die Karosserieoberfldche des BMW i Vision Dee ist in 240 E Ink-Segmente
unterteilt, die jeweils individuell angesteuert werden. Dadurch Iasst sich eine
nahezu unendliche Vielfalt an Mustern generieren und innerhalb weniger
Sekunden variieren. Das fiir den Zuschnitt der Folie genutzte Laser-
trennverfahren und das elektronische Steuerungsdesign wurden gemeinsam
mit dem Kooperationspartner E Ink entwickelt. Die Anpassung an gebogene
Fldchen sowie die Programmierung der Animationen sind Eigen-
entwicklungen der BMW Group und ermdglichen eine im Automobilbereich
weltweit einzigartige Form der Individualisierung.

Reduziertes Design im Exterieur und Interieur

Bewusst reduziert kommt das Design des BMW i Vision Dee daher. Das
digitale Erlebnis sowie die DNA der Marke BMW stehen dabei klar im
Mittelpunkt. Das Exterieur wird bestimmt durch das klassische, zum Kern der
Marke BMW gehdrende 3-Box-Design einer Limousine. Traditionelle
Designmerkmale wie die BMW Niere, die Doppelrundscheinwerfer und der
Hofmeisterknick werden neu interpretiert, Phygital Icons ersetzen analoge
Elemente. Dadurch gewinnt der BMW i Vision Dee seinen eigenen digitalen
und gleichzeitig menschlichen Charakter.
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Im Innenraum geht die Digitalisierung mit einem reduzierten Einsatz von
Materialien, Bedienelementen und Anzeigen einher. So lenkt nichts vom
digitalen Erlebnis und der um neue Eindriicke erweiterten Fahrfreude ab. Das
unkonventionell gestaltete Lenkrad mit seiner mittig angeordneten vertikalen
Speiche bietet Touchfléchen, die bei Annéherung und Beriihrung zum Leben
erwachen und per Daumenbewegung bedient werden kénnen. Diese Phyagital
Touchpoints steuern die Auswahl der auf die Frontscheibe projizierten Inhalte
und unterstitzen so gemeinsam mit dem erweiterten Head-up-Display das
Prinzip ,HGnde am Steuer, Augen auf die Strae".

,Mit dem BMW i Vision Dee zeigen wir, wie sich das Automobil nahtlos in dein
digitales Leben integriert und zum treuen Begleiter wird. Das Fahrzeug selbst
wird dein Portal in die digitale Welt. Dabei behdlt der Fahrer immer die volle
Kontrolle", sagt Adrian van Hooydonk, Leiter BMW Group Design. ,Richtig
umgesetzt, wird Technologie viele wertvolle Erlebnisse schaffen, aus dir einen
besseren Fahrer machen oder Mensch und Maschine einfach ndher
zusammenbringen."

Ein weiterer Meilenstein auf dem Weg zur NEUEN KLASSE

Die Zukunft der BMW Group ist elektrisch, zirkuldr und digital. Der BMW i
Vision Dee steht fiir den digitalen Aspekt aus diesem Dreiklang und wird
damit zu einem weiteren Meilenstein auf dem Weg zur néchsten
Fahrzeuggeneration, der NEUEN KLASSE. Im Laufe des Jahres 2023 wird die
BMW Group weitere Aus- und Einblicke zum revolutiondren Fahrzeugkonzept
der NEUEN KLASSE geben.
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If you have any questions, please contact:

BMW Group Corporate Communications

Steven Woérns

Press spokesperson BMW Group Design
Telephone: +49-151-601-16992
Email: Steven.Woerns@bmw.com

Almut Stollberg

Head of Communications Innovation, Design, Technology, Digital Car
Telephone: +49-151-601-96543

Email: Almut.Stollberg@bmw.com

Media website: www.press.bmwgroup.com

Email: presse@bmw.de

The BMW Group

With its four brands BMW, MINI, Rolls-Royce and BMW Motorrad, the BMW Group is the world's
leading premium manufacturer of automobiles and motorcycles and also provides premium financial
and mobility services. The BMW Group production network comprises over 30 production sites
around the world; the company has a global sales network in more than 140 countries.

In 2021, the BMW Group sold over 2.5 million passenger vehicles and more than 194,000
motorcycles worldwide. The profit before tax in the financial year 20271 was € 16.7 billion on
revenues amounting to € 1711.2 billion. As of 31 December 2021, the BMW Group had a workforce of
118,909 employees.

The success of the BMW Group has always been based on long-term thinking and responsible action.
The company set its course for the future early on and is making sustainability and resource efficiency
the focus of the company'’s strategic direction - from the supply chain, through production, to the end

of the use phase, for all its products.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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